Curso de Creacion de Anuncios Publicitarios en Photoshop



Objetivo general

Al completar el curso de Creacion de Anuncios Publicitarios
en Photoshop, los estudiantes estaran capacitados para
comprender los principios fundamentales del
comportamiento del consumidor y aplicarlos en el diseno de
anuncios publicitarios efectivos. Ademas, dominaran las
herramientas y técnicas avanzadas de Adobe Photoshop
para crear anuncios atractivos y persuasivos que generen un
impacto positivo en su audiencia objetivo.
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Montblanc Star Classique
and Hugh Jackman

Crafted for New Heights

Manufactured in Switzerland,
the Star Classique Automatic,
with its slim 8.9 mm 18 K red gold
case and its ergonomically shoped
case back, is a fine companion
for an elegant appearance.
Wisit and shop ot Mentblonc.com



- ADMITIMOS
. SONADORES,
/ PREPARAMOS

'PROFESIONISTAS.

Conoce Prepa UVYM Campus Puebla:




Contraste



XN

(o1 e Lo el e g






Espacio
en blanco







Jy tu
que

harias

Pl allas?







Alineacion de
elementos




G

THE LAB.
PROVEN ON'




MONT®

BLANC

LEGEND

THE MEW FRAGRANCE

BaleE rermen o b



Diseno
coherente







COME BIEN.




El poder del
COLOR




SES

Maranja

Maranja

ul-violet Rojo-
ViGiERE L vicleta

Violeta



Complementarios




Monocromatico




Analogo




Triadico




Tetradico




Bibliografia recomendada:

1. "Neuromarketing: Understanding the Buy Buttons in Your Customer's Brain" by
Patrick Renvoise and Christophe Morin.

2. "Brainfluence: 100 Ways to Persuade and Convince Consumers with Neuromarketing"
by Roger Dooley.

3. "Buyology: Truth and Lies About Why We Buy"” by Martin Lindstrom.

4. "Hooked: How to Build Habit-Forming Products” by Nir Eyal.

5. "Predictably Irrational: The Hidden Forces That Shape Our Decisions” by Dan
Ariely.

6. Adobe Photoshop Classroom in a Book (2023 Release) by Andrew Faulkner, Conrad
Chavez



