
Curso de Creación de Anuncios Publicitarios en Photoshop



Al completar el curso de Creación de Anuncios Publicitarios
en Photoshop, los estudiantes estarán capacitados para
comprender los principios fundamentales del
comportamiento del consumidor y aplicarlos en el diseño de
anuncios publicitarios efectivos. Además, dominarán las
herramientas y técnicas avanzadas de Adobe Photoshop
para crear anuncios atractivos y persuasivos que generen un
impacto positivo en su audiencia objetivo.

Objetivo general



¿Qué vendo y 
que deseo 
comunicar ?



Reducir el miedo - Evitar

Ahorrar Mayor placer

Bienestar



Un  anuncio
debe generar



Los 5  niveles de
conciencia de tu cliente

potencial.



Elementos
imperdibles 
de un 
anuncio



Espiar a la
competencia



Reglas de 
composición publicitaria



Punto Focal
sólido



lmagen
mejor que mil

palabras





Escala y
jerarquía







Regla de
los tercios







Líneas
guías







Elementos
complementarios









Contraste







Espacio
en blanco









Alineación de
elementos







Diseño
coherente







El  poder del
COLOR





Complementarios



Monocromático



Análogo



Triádico



Tetrádico



Bibliografía recomendada:

1. "Neuromarketing: Understanding the Buy Buttons in Your Customer's Brain" by
Patrick Renvoise and Christophe Morin.
2. "Brainfluence: 100 Ways to Persuade and Convince Consumers with Neuromarketing"
by Roger Dooley.
3. "Buyology: Truth and Lies About Why We Buy" by Martin Lindstrom.
4. "Hooked: How to Build Habit-Forming Products" by Nir Eyal.
5. "Predictably Irrational: The Hidden Forces That Shape Our Decisions" by Dan
Ariely.
6. Adobe Photoshop Classroom in a Book (2023 Release) by Andrew Faulkner, Conrad
Chavez


